Oswiadczenie zlozone
przez senatora Wadima Tyszkiewicza
na 36. posiedzeniu Senatu
w dniu 4 lutego 2022 r.

Oswiadczenie skierowane do prezesa Rady Ministrow Mateusza Morawieckiego oraz do wiceprezesa Ra-
dy Ministrow, ministra aktywow panstwowych Jacka Sasina

Szanowny Panie Premierze! Szanowny Panie Ministrze!

W trosce o dobro finanséw publicznych, podatnikéw i klientow spdtek Skarbu Panstwa zwracam sie
Z prosbg o zestawienia informacji nt. ostatniego ,,Sylwestra Marzen” TVP oraz dziatalnosci spotek Skarbu
Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (wedtug wykazu z rozporzadzenia prezesa Rady Ministréw
z dnia 24 wrzesnia 2021., ze szczegdlnym uwzglednieniem spotek nalezacych w pelni do Skarbu Panstwa).

Informacje o dziataniach spétek nalezacych w petni do Skarbu Panstwa powinny by¢ publiczne, jawne,
kompletne i przejrzyste. W przypadku dobra publicznego, a w szczegolnosci dziatan sponsoringowych, CSR
(spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu), darowizn fundacji itp. nie stanowig one tajemnicy przedsigbiorstwa.
Odpowiedzi na o§wiadczenia senatorskie sa dostgpne publicznie. Informacje zawarte w raportach i sprawoz-
daniach nie sg wyczerpujace i nie zawieraja pelnych odpowiedzi na zadane nizej pytania.

Biorac pod uwage powyzsze, zwracam si¢ z prosba o udzielenie odpowiedzi na ponizsze pytania.

W odniesieniu do projektu ,,Sylwester Marzen™:

1. Jakie byly taczne koszty i przychody oraz jakie $rodki (niezaleznie od formy wsparcia) uzyskata Tele-
wizja Polska na ,,Sylwester Marzen” (caty projekt — przygotowanie, promocja, komunikacja, realizacja even-
tu, gwiazdy, transmisja itd.) od poszczegolnych partneréw i sponsoréw? (M.in. Totalizator Sportowy, Tau-
ron, Orlen, PGE, La Polle — Mlekovita, Dolina Noteci). Jakie $wiadczenia uzyskali partnerzy i sponsorzy?

2. Jaka rzeczywista warto$¢ medialng netto (po uwzglednieniu rabatow domow mediowych, nie wlaczajac
emisji i publikacji ptatnych oraz sponsorowanych, z uwzglednieniem rzeczywistej wielkosci logo. procentow
kadru, czaséw ekspozycji w emisjach, czasow przed ekranem itp.) uzyskaty poszczeg6dlne spotki z udziatem
Skarbu Panstwa (TVP, Totalizator Sportowy Lotto, Tauron, PGE...) uczestniczace w projekcie w wyniku
»Sylwestra Marzen”? Ilu bylo widzow unikalnych (wedtug wiarygodnej $redniej pomiardow z kilku niezalez-
nych zrédet), jakie byly skwantyfikowane efekty sprzedazowe (dodatkowe kwartalne zyski wynikajace ze
wzrostow sprzedazy uzyskanych wytacznie dzigki temu projektowi) i wizerunkowe (wskazniki z niezalez-
nych badan), jaki byt koszt na 1 tysigc unikalnych kontaktow uzytecznych z grupy docelowej? Gdzie byly
przekazywane $rodki na sponsoring, za czyim posrednictwem i na jakich zasadach, co sktadalo si¢ na sumy
kosztow, czy byty pobierane prowizje i na jakich zasadach?

W odniesieniu do dziatalnosci spétek Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (wedtug wy-
kazu z rozporzadzenia prezesa Rady Ministrow z dnia 24 wrze$nia 2021 r., ze szczeg6lnym uwzglednieniem
spotek nalezacych w pelni do Skarbu Panstwa):

1. Jak wyglada zestawienie wszystkich przedsiewzig¢, projektow itp. poszczegdlnych spotek Skarbu Pan-
stwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym ich fundacji oraz podmiotow powigzanych) przewyzszaja-
cych wydatki w kwocie 100 tysigey zt tacznie na projekt, rowniez w przypadku naktadow wielorazowych
W poszczegolnych latach w okresie 2016-20217?

2. Jakie byly w poszczegodlnych latach w okresie 2016-2021 koszty dziatalnosci, wydatki, budzety CSR,
darowizn, sponsoringu, eventow, marketingu, PR, zarzadu, reprezentacji, wynagrodzen, administracji po-
szczegodlnych spotek Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym ich fundacji oraz podmio-
tow powigzanych)? Jakie byly gléwne pozycje budzetowe oraz jakie sg uzasadnienia i efekty poszczegdlnych
zmian budzetowych? Jak zmienialy si¢ cele strategiczne w ww. obszarach? Jakie sa gtowne dzialania, zasady
ich doboru, ich efekty?

3. Jakie rzeczywiste wartosci medialne netto (po uwzglednieniu rabatéw domoéw mediowych, nie wlacza-
jac emisji i publikacji ptatnych oraz sponsorowanych, z uwzglednieniem rzeczywistej wielkosci logo, procen-
tow kadru, czasow ekspozycji w emisjach itp.) uzyskano dzigki poszczegdlnym projektom sponsoringowym,
eventowym i marketingowym (przewyzszajagcym naktady 100 tysiecy zt tacznie na projekt) w poszczeg6l-
nych spotkach Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym w ich podmiotach powigzanych)
w poszczeg6lnych latach w okresie 2016-2021? Ilu bylo widzow unikalnych, jaki byt $redni czas ogladania
transmisji, jakie byly skwantyfikowane efekty sprzedazowe i wizerunkowe, jaki byt koszt na 1 tysiac kontak-



tow uzytecznych? Gdzie byly przekazywane $rodki na te projekty, za czyim posrednictwem i na jakich zasa-
dach, co sktadato si¢ na sumy kosztéw, czy byly pobierane prowizje i na jakich zasadach?

4. Jakie $rodki zostaty przekazane, niezaleznie od formy, w poszczegolnych latach w okresie 2016-2021
Z poszczegblnych spotek Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym z ich fundacji oraz
podmiotow powigzanych) na rzecz innych spoétek z udziatem Skarbu Panstwa, z uwzglednieniem fundacji
i grupy kapitatowej, oraz na rzecz wszelkich urz¢dow, organow i instytucji panstwowych?

5. Jakie $rodki zostaly przekazane, niezaleznie od formy, w poszczegdlnych latach w okresie 2016-2021
przez poszczegdlne spotki Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym ich fundacje oraz
podmioty powiazane) na fundacje, firmy, wydarzenia i wszelkie inne instytucje oraz przedsiewzigcia o. Ta-
deusza Rydzyka (m.in. ,,Lux Veritatis”), a takze inne organizacje powigzane z Ko$ciotem? Jakie sg uzasad-
nienia przekazywania tych srodkow?

6. Jakie srodki zostaly przekazane, niezaleznie od formy, w poszczegdlnych latach w okresie 2016—2021
przez poszczegolne spotki Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym ich fundacje oraz
podmioty powigzane) na fundacje i wszelkie inne instytucje, przedsiewziecia itp. powigzane z politykami
partii rzadzacej oraz managerami spotek z udziatem Skarbu Panstwa, a takze z bliskimi, znajomymi i rodzi-
nami ww. osob (m.in. Solidarno$¢ Walczaca), jak rowniez na wydarzenia z udziatem politykdéw (wiece, do-
zynki, spotkania politykdw z mieszkancami itd.)? Co obejmowaly dziatania dla spotecznosci lokalnych
i Z jakimi wydarzeniami byly powigzane?

7. Z iloma pracownikami rozstaly si¢ za wypowiedzeniem i za porozumieniem stron w poszczego6lnych la-
tach w okresie 20162021 poszczegodlne spotki Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym
ich fundacje oraz podmioty powigzane)? Wedlug jakich kryteriow dobierano pracownikéw do zakonczenia
wspotpracy? Na jakich zasadach przyjmowano nowych pracownikow, jakie sa procedury rekrutacji, gdzie
i na jaki okres zamieszczano ogloszenia o rekrutacji? Czy zatrudnione zostaly osoby powigzane z politykami,
urzgdnikami publicznymi, managerami spotek, lobbystami itp.? Jak sa weryfikowane potencjalne konflikty
interesow 1 jakie sg procedury zapobiegajace nepotyzmowi? Jak sie ksztattuja wynagrodzenia kadry przyjetej
w latach 20162021 w stosunku do wynagrodzen kadry pozostatej, zatrudnionej w latach poprzednich? Jak
zmienialy sie w ww. okresach wynagrodzenia cztonkoéw zarzgdow oraz liczby etatow w podziale na zarzady
i pracownikow?

8. Jak wylaczenie licznych popularnych mediow niezaleznych z budzetow reklamowych i skupienie ko-
munikacji na mediach prawicowych wplywa na zasigg i efektywnos$¢ kosztowa (wskazniki CPP i CPT
W poszczegolnych latach w okresie 2016—2021) kampanii promocyjnych i wizerunkowych poszczego6lnych
spotek Skarbu Panstwa o istotnym znaczeniu dla gospodarki (w tym podmiotoéw powigzanych)? Jaki byt po-
dzial budzetow reklamowych poszczegoélnych spotek w poszczegdlnych latach w okresie 2016-2021 na
gléwne media (poszczegodlne stacje TV, radiowe, tytuly prasowe, portale internetowe)? Jak sie ksztattowaty
rabaty domoéw mediowych uzyskiwane w powyzszych latach?

Wadim Tyszkiewicz



